


Nesse exato minuto, enquanto
as empresas debatem a
forma de lidar com 0s
Millenials e a Geracao Z,
o Planeta envelhece



Estamos vivendo o século
da velhice da humanidade.

o+ A populacao mundial com mais de
60 anos cresce 3% ao ano




Em 2050...
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...1Temcada6 ... ha Europa e nos
pessoas no mundo Estados Unidos esse
tera mais de numero aumenta para

65 anos. 1 em cada 4.

... SErao quase
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UL ES

3x mais do que
em 2020.




27%

da populacgao

brasileira.
Passa a populacao de
criancas de até 5 anos o
de idade. *
A
A cada

21 seqgundos,
um brasileiro faz
50 anos.

Fonte: IBGE e PNAD



O consumo

50+

j3 movimenta

22 trilhoes de
dolares por ano

Fonte: Oxford Economic




mais rapido

Foi o0 crescimento do consumo dos
maduros comparado ao consumo
dos mais jovens na Ultima década.

Fonte: Goldman Sachs

Por que sera que 63% dos negodcios ainda
tem como target os millennials?
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70%

de toda a riqueza das familias
americanas — todo
0 seu patrimonio, incluindo
iImoveis, acoes e outros
investimentos — estao sob
0 comando dos prateados.

Estamos falando de uma cifra de;

78 dos 112
trilhoes

de dolares

calculados pelo Federal Reserve, em
2019.




70%

Dos criativos de agencia NUNCA

‘X\\Wf ‘ receberam um briefing para criar
b 3 campanha para 50+

Os maduros néo;é'\o INVISIVEIS o
954%

Dos brasileiros com mais de
55 anos NAO se sentem
representados pela midia e vistos
pelas marcas e empresas




E URGENTE ATUALIZAR NOSSA
VISAO SOBRE ESSA
POPULACAO E 0S IMPACTOS
(E OPORTUNIDADES) DA
INVERSAO DEMOGRAFICA.

Venha
CONOSCOo!
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NOSSA MISSAO

COCRIAR UMA
SOCIEDADE LONGEVA
MAIS INCLUSIVA E
PROSPERA




Somos um hub de pesquisa, tendéencia e
inovacao que estuda os impactos da
revolucao da longevidade no Brasil e no
mundo e apoia as organizacoes a
transitarem para esse novo mercado, com
a missao de co-criar uma sociedade
longeva mais inclusiva e prospera.

Desde 2016 lideramos o conhecimento
sobre a Economia da Longevidade na
Ameérica Latina com

QUEM SOMOS

CO

os maiores estudos sobre o
comportamento e habitos de consumo
dos 50+, tendéncias e oportunidades de
negocios no mercado da maturidade.

Com uma equipe multigeracional e
pioneira, com expertises
complementares, provocamos
organizacoes e instituicoes a repensarem
suas relacoes e negocios, trazendo
insights valiosos para quem quer liderar a
revolucao da longevidade.
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On bording Estudos & Estudos & Branded Consultoria

sobre Pesquisas Pesquisas Content especializada no
longevidade proprietarias customizadas (contetdos mercado prateado
(palestras e (Estudos (ad hoc / sob releventes e
Workshops) Ready to read demanda) envolventes

e outros sobre 0

disponiveis) publico 50+)
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On boarding

Palestras e Workshops de
Sensibhilizacao e Conhecimento
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ON BORDING - PALESTRAS E WORKSHOPS

o~—— ONBOARDNG —08o—— ————————  ONBOARDING ON BOARDING

PerfFis da maturidade

0 Data8 apresenta uma pesquisa exclusiva e
inédita que revela 6 perfis da longevidade, com
insights qualitativos e quantitativos. Essa andlise
oferece uma visdo clara e estratégica sobre a
diversidade na maturidade, ajudando as marcas a
entenderem melhor seu piblico-alvo e a tragarem
estratégias mais precisas e eficazes

Economia Prateada
0 aumento da longevidade estd impulsionando uma € Revolu;ﬁo da

economia poderosa: os 50+ ja representam 27% da

populagio e 24% do consumo total dos domicilios Longeuidad e

brasileiros.
Uma andlise profunda da nova realidade

Maostrar para as marcas o potencial dessa economia . | demografica mundial: como o aumento da

& parte do nosso propasito, ajudando-as a criar expectativa de vida e a desaceleragdo da queda de
produtos e servicos que realmente dialoguem com S : fertilidade estdo transformando a sociedade.

£ssa geragao que, muitas vezes, é ignorada. : ]
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ECONOMIA PRATEADA REVOLUGAO DA LONGEVIDADE PERFIS DA LONGEVIDADE

ON BOARDING > b ‘. ———————  ONBOARDING

Velhices periférica e ' Mulheres e Menopausa

Nosso estudo revela os desafios e y 3 A longevidade é ft_!min ina! _ U \ 1
oportunidades enfrentados pelas populagoes Tl AT L PR ; As mulheres se leln'.«'entam na maturidade, : A ~ i . '
mais carentes. Compreender essa realidade nos X - B = encaraltndo ?s des:afl_os el S . ! e \
permite ampliar a visio sobre sua vulnerabilidade : determinagéo e v:tallt?ade: Nossos dados _ ! ®
e, a0 mesmo tempo, reconhecer sua resiliéncia, = revelam a evolugdo histérica da mulher nesse : 7 \ |

contexto e trazem insights valiosos sobre seus

trazendo perspectivas valiosas sobre esse i ;
e comportamentos, com base na pesquisa Tsunami
Prateado.

— dataco a o — dataco

VELHICES PERIFERICAS MULHERES E MENOPAUSA
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ESTUDOS PROPRIETARIOS

Estudos Ready to read sobre os maduros e o consumo
da maturidade (em sua diversidade)
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ESTUDOS PROPRIETARIOS ~

TTTTTTT
PRATEADO

|
7 A~ Perfis de
- consumidores
: 50+
ESTUDO #3: PERFIS DA MATURIDADE
. -;f-.b. L . 5 N ‘}\'
e VELHICES -
— PERIFERICAS N %onﬁﬁgﬁaa o
‘ﬁ"’?ﬂ\ 1"‘11, Jﬁ i i‘. 1 ' e d
ESTUDO #4: VELHICES PERIFERICAS ESTUDO #5: MENOPAUSA & ESTUDO #6: ECONOMIA PLATEADA EN ESTUDO #7: MAPA DE NEGOCIOS
LONGEVIDADE ARGENTINA, CHILE, PARAGUAY Y URUGUAY DA LONGEVIDADE
Mercacdo |
Prateado E OUTROS
| PROCESSAMENTOS
T ESPECIALIS...
ESTUDO #8: MERCADO PRATEADO ESTUDO #8: FUTURO DO TRABALHO E VELHO
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ESTUDOS E PESQUISAS
CUSTOMIZADAS

Estudos ad hoc e sobre demanda acreca do mercado prateado
e oportunidades com o publico 50+
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ESTUDOS E PESQUISAS CUSTOMIZADAS N

Estudos customizados sobre o mercado prateado e
oportunidades com o publico 50+ (estudos ad hocs e sobre
demanda)

ESTUDOS AD HOCS E SOBRE DEMANDA:
» Estudos e Pesquisas ad hoc (Metodologia quali, quanti 50+)
e Trend Report & Desk Research
e Etnografia & Invasao de Cenario
e Analise Socio Historica
e Entrevista com experts
e Jornada do Consumidor
e Cliente oculto
N e Comunidades Online
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ESTUDOS E PESQUISAS CUSTOMIZADAS

PROCESSAMENTOS ESPECIAIS NA NOSSA BASE DE DADOS:

/ e Perfil socio demografico e geragdes da Longevidade
| e Comportamento, estilo de vida e visao de futuro
e Consumo prateado por setores da economia: saude e bem estar,
financas, alimentacao, entretenimento e 6cio
e Digitalizacao e uso de tecnologia
e Auto imagem e relagao com publicidade

D dataco




BRANDED CONTENT

Conteudos relevantes e envolventes sobre o publico 50+
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BRANDED CONTENT

Conteudos relevantes e envolventes sobre o
publico 50+

Conteudos auténticos e envolventes/impactantes sobre 0s
maduros 50+ para conectar marcas com seus publicos. Com
abordagem estratégica e criativa, desenvolve narrativas que
reforcam a identidade da marca, geram engajamento e
ampliam sua relevancia no mercado - criacao de storytelling
, producao de videos, artigos, podcasts e ativacoes digitais
que fortalecem a identidade da marca no mercado.
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CONSULTORIA
ESPECIALIZADA

Conteudos relevantes e envolventes sobre o publico 50+
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CONSULTORIA ESPECIALIZADA

A economia prateada como oportunidade de negocios para
as marcas

Consultoria especializada em longevidade que contribui para o
desenvolvimento de produtos e servigos, posicionamento e
ativacao de marcas do setor para consumidores 50+.

Servigos que oferecemos:
e Posicionamento de marca
e Estratégia de comunicacao e ativacao
e Arquitetura de portfdlio e desenvolvimento de
produto&servicos
e Workshops de Design e Cocriacao




vamos fFazer
acontecer?
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